11月14日對眾多本田車迷而言可說是個好消息，因為Honda Taiwan繼年初所推出的CR-V之

後，第2款國產化產品─Honda Accord正式發表，並於11月15日起便推出一系列的

上市宣傳活動，讓衷情於本田房車產品的消費者，在久等之後，終於能再次一親芳澤。

而在Honda CR-V的一戰成名之後，各家車廠對於Honda Accord的推出亦採全面戒備，

所有的2.0/2.5/3.0房車產品，均已完成新年式產品發表上市，並配合一連串的折價及

抽獎等優惠活動，防堵Honda Accord的重新加入，國產中大型房車的銷售大戰，

在Accord上市之後，正式點燃戰火。

這次所發表的Accord，是車系歷史中第7代的產品。這個自1976年開始的名號，在歷經7個

世代的銷售之後，已成為Honda旗下最重要、最成功的車款。優美的造型、良好的操控、

廣敞的車室空間與Honda著名的動力輸出，一直是其在消費市場中為人稱道的長處。

種種的優點，讓Accord創下17次入選美國年度10大好車、1982年至1996年連續15年

美國市場銷售冠軍、2001年美國銷售冠軍、2003年日本年度風雲車等耀眼的紀錄，

其產品力強盛可見斑。而臺灣市場自第3代以進口方式引進獲得良好迴響之後，

更自第4代開始國產化上市，一舉成為國產2.0房車市場中的主力戰將，

廣受消費者的喜歡，亦成為2.0市場中性能派消費者鍾愛的選擇。唯在2002年，

Honda在臺的代理、銷售、製造等權利被Honda Motor收回之後，在Honda Taiwan
的策略選擇之下，CR-V成為第1輛國產化的產品，讓Accord在臺灣出現了近2年的空窗期，

亦讓消費者無緣擁抱這輛有著光榮歷史的優質產品。終於在CR-V國產化取得良好的成績後

，Honda Taiwan加快產品開發的腳步，讓國內的消費者，得以在2004年的市場上，

再次見到Accord的身影。

新一代的Accord，為因應市場標準的逐漸提升，在尺寸、空間及動力上均做了全面性的提

升。全車車長增加了20毫米，軸距增加了25毫米，車寬亦提升了35毫米，

讓其原本表現優良的車室空間，有著更上層樓的表現。而在內裝介面的設計上，

大量採用淺色木紋飾板與米色真皮包覆，以提供良好的車室氛圍；

同時在人車介面的設計上，採用Civic Ferio以來新一代Honda的控制面板風格，

讓各項功能的使用更為便利。加上外觀以豹為藍本的造型風格，在流線圓潤的曲面下，

散發著充滿動感與勁道的風格，展現出兼具年輕化氣息與優雅風格的產品特色。

新開發的五連桿雙A臂後懸載系統，則在保有Honda招牌的四輪獨立雙A臂的良好操控之下   在舒適性與穩定性上，有更上層樓的表現，

讓Accord不但保有性能派所喜愛的優良動態表現之外，還有著不輸競爭對手的舒適。

而本田車迷最在乎的動力表現，新一代Accord亦不讓人失望。新一代Accord同樣搭載2.0及

3.0兩具引擎。2.0所使用的引擎是i-VTEC直列四汽缸DOHC引擎。這具與第6代Accord相同的

引擎，輸出的最大馬力仍保持為150匹。但在細心的調校之下，在2000轉至5000轉之間的動

力曲線全面上升，讓駕駛在日常生活使用上，能更容易發揮引擎的動力。而3.0升的引擎，

則是引進了J30A4 SOHC VTEC V6引擎，在進排氣、點火、氣缸頭、壓縮比等部份的改進後

，讓其動力輸出可達240匹的水準，比起前一代產品有著長足的進步，亦讓購買3.0升產品的

消費者能有更高檔的產品力可以享用。而新一代Accord更是全面配置了5速自排變速箱，同時

並依2.0及3.0車款的不同，在齒比及換檔程式上進行最佳化，以期能提供消費者最適合、

最均衡的動態表現。

全新的第7代Honda Accord在發表後，自11月15日在全國的Honda展示中心全面推出2.0的產

品，而3.0升的產品則需待12月再行上市。為配合Accord重回臺灣市場，Honda Taiwan更籌

劃了一連串的上市宣傳活動，以讓消費者能重新認識新一代的Accord產品。除了全國的店

頭上市活動之外，Honda Taiwan亦在臺北市信義區新光三越百貨公司旁的空地，再次搭起了M

oving Showroom Special版，希望透過信義區百貨公司週年慶與開幕大戰的洶湧人潮，達

到最佳的宣傳效果。Honda Taiwan更打造了一艘宣傳用的氣船漂浮在Moving Showroom Speci

al的上空，讓Honda Accord成為眾人注目的焦點。而在售價部份，全新上市的Honda Accor

d，依排氣量與配備的不同，分為4種車型，自入門型2.0 EX的76.9萬元至頂級3.0 V6

的107.9萬不等，以提供消費者最適合的選擇。

而Honda Taiwan所設定的月販目標為800輛。

在Honda Accord推出之後，國產中大型房車的戰火可說是正式展開。Nissan Cefiro與Ford

 Metrostar均於日前發表新年式的產品及促銷方案；而長期位居中大型房車銷售冠軍的Toy

ota Camry，亦於日前推出買車抽高級手錶的促銷方案。各廠的行銷策略，均是希望在Hond

a Accord重新進入市場之前，進一步鞏固市場地位。而從目前所掌握的銷售數字來看，各

家車廠在11月1日至10日的中大型房車銷售數字均顯異常下降，顯現除了消費者具有觀望

態度之外，各家車廠亦已進入最高戒備，靜待Honda Accord推出之後做出靈活因應，

以針對Accord弱點進行攻擊。

而在這場競爭之中，Honda Taiwan所保持的高價與不二價策略，將是雙方攻防的重點所在

。以同級車的牌價來看，Accord的入門車型7.9萬的售價，已較各車廠入門款70萬的牌價還要

高上不少。據了解，由於Honda Taiwan的成立時間較晚，因此相較於其他競爭對手，在貨

物稅上未能享有6%的減免空間，是其價格無法壓低的因素之一，加上初期鉅大的投資、經銷

體系尚未健全的時候，直接進入價格戰可說是百害無一利。因此Honda Taiwan利用產品的空

窗期，營造消費者對產品的渴望，在產品上市場便建立了基本的顧客群，加上內含較高利潤

的售價，以讓經銷體系能提早進入獲利階段，以期能提早進入成長階段。這種經營方式，雖

確保了Honda體系的利潤空間，但亦成了其他車廠攻擊的弱點所在。目前市場上各競爭對手均

已開出3萬至5萬不等的折價空間，在Accord推出之後勢必再行加碼，在價差的攻勢之下，

如何確保Accord的銷售，將是Honda Taiwan所將要再次面臨的問題。

